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Work Program  

La costruzione della Brand Vision si fa in fasi:

1. Kick off: lancio e creazione dello steering comittee – con la consulenza, i key people e la direzione

2. Inquiry preliminare (ricerca, interviste, questionari) – da parte della consulenza 

3. Workshop di generazione e ricerca – con la consulenza e l’azienda 

4. Realizzazione dei canvas – con la consulenza e l’azienda 

5. Work shop di produzione delle stories – con la consulenza e l’azienda 

6. Elaborazione da parte della consulenza 

7. Report finale della consulenza – da parte della consulenza all’azienda 
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IDENTITY 









Culture

Un forte orientamento alle persone e alla giustizia, al valore 

del lavoro e della ricerca, alla responsabilità sociale e alla 

sostenibilità. Idealista nei desideri e realista nell’agire. 

Semplice ma ricca di valori e complessità interiore, accogliente 

delle differenze e delle diversità. Multiculturale e esplorativa, 

risk taken con juicio



Miti   
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CULTURE



Mission statement 

Essere il brand preferito dal 25% 
delle donne che possono aderire alla 
vision tra i 25 e i 50 anni nei prossimi 

cinque anni 





Vantaggio  Plus   Differenza Reason why



Metafore e immagini 





L’essenziale è invisibile agli occhi 



OUR MOTTO 

L’essenziale è invisibile agli occhi 



Vision final statement 




